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MAGYAR TURIZMUS ZRT

� termékalapú marketingkommunikáció;

� új hívószavak („Harmónia”, „Ébredés”, „Zsongás”, „Derő”) és 

termékalapú szezonális idızítés a belföldi turizmus élénkítésére

,,Magyarország: szívedhez a legközelebb”



KOMMUNIKÁCIÓS-MINTÁK 
(MAGYAR TURIZMUS ZRT)

� Az Image-kommunikáció, az összetett Magyarország-márkát hivatott 

megismertetni a lakossággal. A hazai termék- és régiós aktivitást is keretbe foglalja 

majd a külpiacokon folytatottnak megfelelı image-kommunikáció, mely ugyanazt az 

összetett Magyarország-márkát hívatott megismertetni és felépíteni itthon is, mint 

külföldön.

� Az országos stratégiai termékkampányok célja a belföldi turizmus ösztönzése. 

Tervezésükkor meghatározó, hogy az egyes turisztikai termékek az év mely 

idıszakában képesek a legtöbb turista mobilizálására. 

� A Regionális termékkampányok célja a szolgáltatói ajánlatok népszerősítése. 



NYUGATON, DÉLEN ÉS 
KELETEN

� Burgerland – die Sonnenseite Österreich

� Dél-Alföld – az élményrégió 

� Nyugat-Dunántúl az erıt adó régió

� Tisza-tó, a természet új dimenzióban / kerékpáros régió



AZ  É S ZAK - A L FÖ LD I  R ÉG IÓ  F E J L E S Z T É S I  
KONCE P C IÓ JA  É S  S T RATÉG I A I  P ROGRAM JA  2 0 0 7 -

2 0 1 3

Jellemzı turisztikai termék az egészségturizmus, ökoturizmus, az aktív turizmus, a 

rendezvényturizmus, valamint a falusi turizmus.”

Stratégiai és specifikus célok:

� � „Dinamikus-régió”

� � „Öko-régió”

� � „Egészséges-régió”

� � „Agrár-régió”

� � „Esélyteremtı és Felzárkózó-régió”.



J Á S Z B E R É N Y  M I N T  Ö KOV Á RO S ?  É R D E K E S  
K Í S É R L E T  A Z  E T N I K A I  Ö N T U DA T  É S  A  M A R K E T I N G  

Ö S S Z E K A P C S O L Á S Á R A

� http://prezi.com/hpficmjyibvo/polisz-officers-redemptio-20/

Szolnok – Szolgáltató Város Stratégia, Élhetı város

Köszönöm a figyelmet!


